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La	
  importancia	
  del	
  tema	
  la	
  voy	
  a	
  ilustrar	
  con	
  dos	
  frases: 	
  	
  
	
  

	
  “Gobernar	
  no	
  es	
  mas	
  que	
  prever”	
  	
  José	
  Mar#	
  
	
  
	
  

	
  “Persona	
  prevenida	
  vale	
  por	
  dos”	
  	
  Dicho	
  popular	
  

I.-­‐	
  Introducción	
  



II.-­‐	
  Incen#vos	
  

La	
  teoría	
  económica	
  predice	
  que	
  el	
  individuo	
  adverso	
  al	
  riesgo	
  
racionalmente	
  se	
  debe	
  asegurar.	
  
	
  
	
  
Sin	
  embargo,	
  no	
  se	
  observa	
  este	
  comportamiento	
  en	
  la	
  prac#ca	
  
por	
  parte	
  de	
  los	
  agentes	
  económicos.	
  
	
  
	
  
Pero	
  es	
  un	
  tema	
  de	
  irracionalidad,	
  de	
  falta	
  de	
  educación	
  
financiera	
  o	
  de	
  incen#vos.	
  



III.-­‐	
  El	
  Mercado	
  Privado	
  



III.-­‐	
  El	
  Mercado	
  Privado	
  



IV.-­‐	
  Contrastando	
  Mercados	
  

•  Mercado	
  Privado	
  
–  Total	
  de	
  Primas 	
   	
   	
  $	
  	
  243,041	
  mdp	
  (Informe	
  anual	
  2010)	
  
–  Total	
  de	
  Accidentes	
  y	
  	
  
	
  	
  	
  	
  	
  Enfermedades	
   	
   	
   	
  $	
  	
  	
  	
  37,556	
  mdp	
  
–  Total	
  de	
  Gastos	
  Médicos 	
  $	
  	
  	
  	
  32,022	
  mdp	
  

•  Mercado	
  Público	
  
–  Seguro	
  Popular 	
   	
   	
  $	
  	
  	
  	
  58,137	
  mdp	
  (es#mado	
  2011).	
  
–  IMSS 	
   	
   	
   	
   	
   	
  $	
  	
  394,492	
  mdp	
  (PEF	
  2012). 	
   	
  	
  
–  ISSSTE 	
   	
   	
   	
   	
  $	
  	
  142,852	
  mdp	
  (PEF	
  2012).	
  



V.-­‐	
  Conclusiones	
  

•  El	
   Gobierno	
   es	
   el	
   principal	
   par#cipante	
   en	
   el	
   mercado	
   	
   de	
  
“Seguro	
  de	
  Gastos	
  Médicos”.	
  

•  Por	
   lo	
   tanto	
   es	
   el	
   responsable	
   de	
   llevar	
   la	
   inicia#va	
   en	
   esta	
  
materia	
  en	
  su	
  segmento	
  del	
  mercado	
  a	
  través	
  de	
  sus	
  polí#cas	
  
públicas.	
  	
  

•  Y	
  debe	
  ser	
  el	
  responsable	
  de	
  proveer	
  las	
  condiciones	
  y	
  dar	
  los	
  
incen#vos	
   para	
   desarrollar	
   la	
   prevención	
   en	
   el	
   el	
   mercado	
  
privado.	
  


